
1. Niveau d'activité du territoire - Zoom Lourdes 
1.3 Evolution du poids des formes de 

1.2 Par forme de vente v 

Formes da vente 
1 Total 1 Produits 1 Produils non 1 

alimentaires alimentaires 

Cornmercc - 300m2 17 771 15% 6567 

Grandes surlaces 89 735 79% 50 897 ............................................................... 
Hypermarchds 4 7 869 43% 34 061 

.............................................................. 
Supermarchés 10 766 9% 8875 .............................................................. 1 

Grandes Sutfaces 
specia/isisées 1175551 15% 1 

Arrtres grandes surfaces et 
drives 1 6 770 1 6% 1 2 081 

I 1 1 

ommerce non sédentaire 1 5 826 1 5% 1 4 607 

ente depuis 2009 
Evolution (en point) depuis 2009 tous produits confondus 

Grandes surfaces totales 

dont Supermarché 

dont Hard Qlsçount aUmentake 

dont Grande surface sp4daUsee 

dont Autre grande unface et drives 

Commerce non Mentatre 

Autre 

Par rapport à des territoires comparables, la part du commerce de moins de 300 m2 est dans La 
moyenne pour t'ensemble des produits. 
Depuis 2009, la part de marché des hypermarchés a augmenté au détriment de la part de 
marche des petits commerces, notamment en produits non-alimentaires. 


