
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Élections municipales des 15 et 22 mars 2020 

Avec  

SYLVAIN PERETTO 

Unis et Rassemblés  

Pour Lourdes  

 Le  

Programme  



Qui sommes -nous ? 

Unis et Rassemblés Pour Lourdes  est un mouvement politique créé  autour de                 

Sylvain Peretto .  

Depuis 2018, cõest toute une ®quipe qui sõest renforc®e au fil des mois pour porter un 

projet significatif pour Lourdes. Cõest dans un esprit de partage et de renouveau, avec 

la conviction que lõon peut faire de la politique autrement , que le projet qui suit a été 

construit et reste à réali ser à vos côtés.  
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1. Sylvain PERETTO 
Architecte  

2. Marie -Christine ASSOUÈRE 
Maître de conférences  

en droit public  

 

3. Éric VERGÈS 
Médecin  

 

4. Marie -Laure PARGALA 
Chargée de mission  

administration et ressources  

 

5. Julien POQUE 
Gérant de société  

 

6.Caroline LABORDE 
Conseillère clientèle  

 

7.Georges ALBENDIN 
Ancien  cadre  de Direction  

 

8. Adeline AYELA  
Infirmière libérale  

 

9. Jean -Pierre  

GARUET-LEMPIROU 
Exploitant agricole  

 

10. Nadia MEDJAHED 
Agent dõentretien 

 

11. Denis CRAMPE 
Cadre  

de la fonction publique  

 



  

 

12. Odile LOUSTAU 
Naturopathe - Formatrice  

 

13. Michel REBOLLO 
Retraité  aéronautique  

 

14. Lydie MARQUI  
Agent territorial  

 

15. Bruno LETARD 
Chargé de développement  

 

16. Dominique ROSSI  
Gérante de société  

 

17. Christophe JEAN -LOUIS 
Avocat  

 

18. Monique ESTAUN 
Retraitée  

 

19. Pascal CRASSUS 
Responsable de maintenance  

 

20. Régine BRUN 
Gérante de société  

 

21. Dominique LAFAGE  
Technicien informatique  

 

22. Véronique LEVASSEUR 
Conseillère bancaire  

 

23. Dorian JAUREGUY 
Étudiant  

 

24. Sylvie MAISONGROSSE 
Gérante de société  

 

25. Jean -Luc ABADIE 
Chef cuisinier  

 

26. Sylvie LAURIO 
Hôtelière  

 

27. Laurent CARDONE 
Recherche un emploi en comptabilité  

 

28. Claudine BARRAU  
Commerçante  

 

29. Firmin RENA 
Retraité  

 

30. Michèle BARZU 
Retraitée  

 

31. Serge BERGERET 
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33. Gérard LARROZE 
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Introduction
  

La ville de Lourdes, parce quõelle est 

unique, demande un soin tout 

particulier dans la construction dôun 

projet porteur dõespoir en lõavenir. 

Il sõappuie sur les besoins des habitants  : 

mieux vivre, habiter, travailler et se 

détendre à Lourdes.  

Il repose aussi sur lõaccueil des p¯lerins 

et visiteurs qui, chaque année, par 

millions, rejoignent notre cité.  

Il doit donc être alimenté par notre 

volonté de créer un                                                  

çchoc dõattractivit®» pour donner envie 

de Lourdes au monde entier.  

Cela veut dire :   

V Être fiers de Lourdes  : cõest le message 

principal que le laboratoire junior  a 

voulu porter : nous réconcilier  avec 

nous-même s et être en paix avec les 

autres.  

V Soutenir  lõappareil ®conomique et 

faciliter son développement pour 

stabiliser un bassin dõemploi et cr®er 

des emplois nouveaux.  

V Mettre  en place une stratégie  de 

communication ambitieus e pour mieux 

faire connaî tre Lourdes.  

Pour cel a, notre projet devra témoigner 

de cette volonté de lier les parties                                                           

« basse et haute »  de la ville, de mettre 

en situation la cohabitation urbaine 

entre les habitants et les  visiteurs, 

réapprendre L ourdes  : la faire découvrir 

autrement, célébrer son histoire et 

lõinscrire dans son temps. 

Voilà ce que ce projet a pour ambition 

de vous pro poser  ! 

Il repose sur la concertation, le 

dialogue, le partage des expériences 

et des connaissances : travaillons 

ensemble pour le  bien de Lourdes avec 

les Sanctuaires, les professionnels de 

tous les secteurs dõactivit®s avec le tissu  

associatif et les bénévol es. Lourdes est 

fertile en solidarités, ensemble , signons 

un grand pacte  de  coopération pour 

Lourdes et  pour nos enfants  ! 

Depuis les apparitions , Lourdes a subi 

des mutations majeures  : son destin a 

changé mais elle garde précieusement 

les traces de son histoire (le château -

fort, les foires et marchés, les chants 

pyrénéens é). 

Nous avons choisi de suivre 4 fils 

conducteurs  qui sõappuient sur son 

message et son histoire pour constituer 

la trame de notre projet et co nstruire ce 

pacte de solidarité  : 

1. Lõhumain au centre de nos 

préoccupations : les fem mes et les 

hommes qui vivent à L ourdes , celles 

et ceux qui y viennent mais aussi 

celles et ceux qui sont fragiles et  

celles et ceux qui souffrent. Nous 

souhaitons  accueillir et protéger.  

2. La lumière . Cõest un signe fort de 

Lourdes, ell e guide, met en valeur, 

embellit , rassure, montre le c hemin ... 

Nous lõavons int®gr®e dans plusieurs 

projets.  

3. La pierre . Cõest le roc, le rocher de 

Lourdes, tout ce qui touche au 

patrimoine, ¨ lõHistoire, le socle des 

valeurs et des traditions.  

4. Lõeau. La source, les fontaines, le 

ruisseau Lapacca  et les moulins, le 

Gave é elle constitue aussi un 

besoin essentiel à la vie et nous 

rappelle lõattention que nous devons 

porter ¨ lõ®cologie et au 

développement durable.  

 

Nous y avons ajouté les enjeux 

transversaux qui touchent toutes les 
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villes moyennes : la sécurité, la 

propreté, la circulation  et le 

stationnement, lõhabitat et la santé . 

Le tout en gardant ¨ lõesprit ce que 

nous avons qualifié de grande cause 

locale : lõattractivit® par le 

développement économique . 

Nos équipements et  nos 

aménagements doivent servir cet 

objectif.  

Nous voulons recréer les conditions 

dõune ville embellie dans laquelle vous 

serez heureux et fiers de vivre.  

Une ville qui donne envie de venir et de 

rester. 

  

Pour mettre en ïuvre ces 4 signes nous 

avons imaginé 9 projets phares . 

Dans le même temps , chaque fois que 

nous lancerons un projet, une 

campagne dõam®nagement dans un 

quartier de la ville sera menée (voirie, 

espaces verts, équipements é). 

Lõentit® urbaine repose en effet sur une 

bonne irrigation en flux et  en services 

entre lõhyper centre et les quartiers 

périphériques qui font partie intégrante 

de la ville.  

Il faut donc imaginer  un plan de 

déplacements urbain s global qui prend 

en compte une signalétique et une 

signalisation adaptées pour mieux 

sõorienter et découvrir la ville et qui 

tienne  aussi compte des 

problématiques de  sens, de pont s et de 

parkings.  

Un projet de ville se conçoit aussi au 

sein de périmètres plus grands  : la 

Communaut® dõagglomération , le 

D®partement, la R®gion, lõ£tat  sont des 

acteurs majeurs, soutiens et 

prescripteurs qui  agissent sur 

lõorganisation territoriale et leurs 

financements sont capitaux  pour la 

réalisation de nos projets.  

Vous le voyez , nous avons bâti un 

raisonnement global pour, à terme, 

reconstituer le c ercle vertueux 

attractivité/ économie/  emploi et 

créer les con ditions du bien vivre à 

Lourdes  ! 
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Sans attendre , nous devons agir pour la 

réouverture du Parking . Ceci est  

indispensable  ! Ces 388 places manqu ent et  

ont des répercussions sur tout le 

stationnement de surface.  Cela est néfaste  

pour lõ®conomie. 

 

Ce projet porte lõ®vocation du signe de la  

lumi¯re. Il sõagit de mettre en ïuvre un vrai 

plan dõ®clairage public avec des exigences 

de s®curit®, dõesth®tique et la  mise en valeur 

du lieu (mapping) et aussi  une  signa létique  

lumineuse pour suivre les parcours 

patrimoniaux et historiques comme «  les pas 

de Bernadette  ». 

 

 

 

 

 

 

 

Cette architecture de lumière respectera les 

normes de pollution lumineuse et de «  ciel 

étoilé  ». Elle sera accompagnée de traitement 

de lõespace pour faire lien entre lõ®glise 

paroissiale et le château -fort et ainsi briser cet 

effet de ville rue qui incite plus ¨ traverser quõ¨ 

sõarr°ter. 

Le b©timent de lõOffice du Tourisme sera la toile 

de fond dõune animation consacr®e ¨ lõhistoire 

de Lourdes par le biais dõun mur dõimages 

géant associé à une application pour 

téléphone mobile multi langues.  

Cet équipement permettra aussi de délivrer 

des informations uti les et de diffuser des 

événements . 

 

 

 

 

  

LA PLACE PEYRAMALE 
 

Nouveau lieu d õattractivit® touristique, 

point de convergence des visiteurs, 

des Lourdaises et des Lourdais  

AUTOUR DU PROJETé 

¶ Cr®ation dõune agence de promotion et de d®veloppement. 

¶ 50 % de la taxe de séjour seront immédiatement injectés dans 

les act ions de promotion.  

¶ Une signalétique touristique adaptée, du mobilier urbain à 

proximité des parcours : bancs, poubelles, sanisettes.  

¶ R®alisation du catalogue de lõoffre dõespaces de r®union, de 

s®minaires, de congr¯s sur lõensemble du territoire. 

éLA TOUCHE JUNIOR  J 

¶ Cr®er un petit espace de r®alit® virtuelle et dõanimations 3D 

dans un coin du bâtiment.  

¶ Renouer avec les gestes simples de communication  : le 

triporteur électrique  : un moyen original de promouvoir la ville 

et de transporter intelligemment des imprimés.   
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Favoriser les 

économies  dõ®nergie : 

adopter une 

consommation 

responsable, ampoules 

basse consommation, 

panneaux 

photovoltaïques, 

éclairages à détection 

de pr®senceé 



 

  

Place Peyramale ð Vue de lõOffice de Tourisme ð février 2020  

Place Peyramale ð Vue de lõOffice de Tourisme ð Projet dõam®nagement  
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